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DNADODIARIODO TURISMO

Primeiro jornal diario exclusivamente digital de Turismo do Br&sindado em 2005.

Em dezembro de 2006 recebeu Baraturc Cia Paraense de Turismq@ prémio Nacional de A
Jornalismo em TurismBomendaddMarques dos ReisReportagem Especigla | Y t | Na |j dzS
/| KI'YIl adcédg®ia veeb.

O Diério do Turismo € um jornal eletrénico que cobre o universo do trade turistico global, com
énfase no mercado brasileiro e deercosul

Concebido com a proposta de ser um veiculo segmentado, obteve também um publico variado, por
sua riqueza de informacdes e noticias.

Newsleterdiaria, de segunda a sabado, com cerca de 18 mil enderecos selecionados.

Possui ummaillingcomposto e elaborado a partir dos enderecos que trocamos em feiras e
congressos de turismo e por cadastros espontaneos e gratuitos, dando acesso a todo o contetdo do
portal.

Atingiu em 23 de agosto de 2009 a sua 15002 edicdo, com uma média estavel de 8 mil visitas Unicas
por dia e 35 mil paginas visitadas/ dia, perfazendo uma média de 130 mil visitas unitarias por més.

Em julho de 2009 seu sodiondador, jornalista Paulo Atzingen, foi nomeado Embaixador da Cidade
do Rio de Janeiro pelaniverCidadepor seus servicos prestados aquela cidade.

(N>



10 RAZOERARAANUNCIARIODIARIODO TURISMO

Porque o custo é baixo.
Porque a internet € o0 meio de comunicacdo que mais cresceu nos ultimos 10 anos.
Porque o DT € um veiculo que atinge todo o Brasil (e mundo), diariamente

Porque tem noticias estratégicas, que interessam a quem trabalha com algum dos 64 segmentos do
turismo

Porque € um veiculo preocupado com turismo sustentavel
Porque € um jornal que incentiva a leitura

Porque tem um servico de nevetter que leva até vocé e sua empresa, diariamente, as noticias do
turismo brasileiro e mundial

Porque é um veiculo que auxilia no branding, refor¢o e posicionamento de sua marca
Porque € um veiculo gue mensura resultados de sua campanha, com relatério dagage clicks

Porque € um jornal que apresenta o perfil de seus leitores expondo claramente seu publico
consumidor.
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Agentes de operadora e viagens.

Gerentes de hotéis e empresas ligadas ao turismo nos setores de aviacdo, navegacao, hotelaria
Dirigentes de empresas ligadas diretamente ao trade, faculdades e universidades de turismo
Camaras de Comércio, Consulados e Embaixadas

Organizadores de feiras, congressos, eventos e afins

Participantes de feiras

Secretarias Estaduais e Municipais, Empresas Oficiais de Turismo, Conventions & Visitors Bureaus
Estudantes de Turismo, Hotelaria e Gastronomia

Investidores e interessados em time sharing e franquias e formadores de opinido.
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> Evolucéo estatistica no 1° semestre
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Evolucao estatistica no 1° semestre
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> Grau de Escolaridade

M Superior
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> Quem lé o Diario do Turismo?

M Masculino
' Feminino




GRAFICOSODIARIODOTURISMO

o Faixa etaria
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> Estado civil

Ivorci
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> Tem filhos?

Sim
36,05%

M Nao
1 Sim
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o Falxa salarial
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> O que mais lhe interessa no Diario?

Outros

Destinos 6.70%

7,00%

® Noticias
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Trabalha no segmento turistico?
Nao
24.17%

Sim
75,82%

M Sim
' Nao



